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TRAMPOLEAN

O NOME
trampo | lean A

Fol uma forma criativa gue encontramos ao unir
duas palavras: ' . .

TRAMPO (expressao coloquial para se referir a
TRABALHO)

LEAN (traduzida como "enxuto"” - forma de
economizar, esforcos, tempo e dinheiro).
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Anterior: o laranja  Mudamos para
da criatividade magenta

trampoleon | tramMpoleon

A
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TRAMPOLEAN

Anterior Mudamos para

2020 magenta

2024

A tonalidade laranja A IA nos deixou ainda mais humanos.
acalorada mostrou o Magenta é frequentemente
movimento e a associada a transformacao e a
espontaneidade digital mudanca, enquanto o rosa pode
durante a Pandemia. O representar empatia e cuidado.
sighificado das cores Juntas, essas cores indicam que a
estava associado a Trampolean € uma empresa
energia, inovacao e dinamica e humana, focada em
velocidade. proporcionar mudancas positivas.
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A estrutura triangular € um simbolo de estabilidade
e forca. Em muitas culturas, o triangulo representa o
equilibrio entre mente, corpo e espirito, sugerindo
gue a Trampolean busca harmonizar esses
elementos no ambiente de trabalho e na educacao.
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TRAMPOLEAN

Poliarte: A utilizacao de formas geomeétricas dentro do
triangulo, como pequenos triangulos menores, sugere
a Idela de um sistema integrado e interconectado. Isso
reflete a visao da Trampolean de gque cada parte do
sistema educacional e corporativo deve funcionar de
maneira coesa para alcancar o sucesso.
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TRAMPOLEAN

Todo mundo importa. Na Trampolean, coordenamos
transformacoes de impacto em ecossistemas
complexos, analisando cada particularidade sem
solucOes de prateleira. Vocé imagina. Nos criamos!
Somos catalisadores de saltos de idelas para ampliar a
poténcia das pessoas e do negocio.
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TRAMPOLEAN

TroMOoleon
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PALETA(S) DE CORES
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https://www.linkedin.com/in/fabiana-raulino/
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trabalho educacao
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o R TRAMPOLEAN

Open Sans (Uluseomoderno

light
baixar em baixar em
Google Fonts Google Fonts
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https://www.linkedin.com/in/fabiana-raulino/
https://fonts.google.com/specimen/Open+Sans
https://fonts.google.com/specimen/Open+Sans
https://fonts.google.com/specimen/MuseoModerno
https://fonts.google.com/specimen/MuseoModerno
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a trampolean esta se tornando um
verdadeiro hub de consultorias de
inovacao em diferentes setores da

economia.



desta forma, cada vertical se
apresenta em uma cor, mantendo a
forma da logo
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NOSSA METODOLOGIA

Deep Dive

~ compreender a demanda

Entregaveis
experiéncia e indicasores de sucesso

Teste acido/e se...
plano A, plano B, plano C...

Aspectos Inegociaveis
até onde podemos ir com nossas ideias

Storytelling

as pessoas se sentem especiais e
incluidas no que foi criado

Toolkit de tecnologias
escolha das melhores solucoes e prototipos

Fator UAU

as pessoas precisarao contar o que passaram conosco!



o '

TECHCAFE

centro de tecnologia
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https://www.youtube.com/playlist?list=PLwQzW0qo6g6Ao8m_5_n3lpp5aav50Ijwc
https://www.youtube.com/@playcastgamesbr
https://radaragtech.com.br/
https://radaragtech.com.br/
https://radaragtech.com.br/
https://www.linkedin.com/in/metalab-usp-4440aa251/overlay/photo/
https://dgp.cnpq.br/dgp/espelhogrupo/700594
https://www.pucsp.br/pos-graduacao/mestrado-e-doutorado/tecnologias-da-inteligencia-e-design-digital
https://www.instagram.com/institutocafesolidario/

